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Vyznam cestovniho ruchu pro Cesko B S Sapg 1 -

« Podil na HDP
o Rok 2019: 2,87%, celkem 167 mid. Ké
o Rok 2022: 2,22 %, celkem 151 mld. K¢
o Rok 2023: 2,36 %, celkem 180 mld. K¢

 Podil na zaméstnanosti v roce 2023 ] |
o 4,16 % na zaméstnanych osobach; 4,22 % na pracovnich mistech
o kazdy/a 24. Cech/Ceska pracuje v cestovnim ruchu
o 224 tisic pracovnich mist (FTE), cestovni ruch zaméstnava 224 tisic lidi

* Regiony, pro které je turismus kli€ovy (vosledn dostupna data za rok 2022)
o Karlovarsky, Praha, Jiho¢esky, Liberecky, Kralovehradecky a Jihomoravsky kraj (podle podilu na

HPH)
o Nejvyssi podil na zaméstnanosti ma cestovni ruch v Karlovarském kraji, Praze, Jihomoravském

a Jihoceském kraji

Zdroj: Cesky statisticky ufad, HDP a zaméstnanost
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Cestovni ruch v Cesku — 3.Q 2025

HUZ 3Q 2025

21 217 207

Pocet pfenocovani

Hiavni mésto Praha

Jihomoravsky kraj

JihoGesky kraj - 791920

Cesko

Némecko

660 322

Hiavni mésto Praha
Jihotesky kraj

Jihomoravsky kraj

- 2 275 500
- 1879 689

Kralovéhradecky kraj . 546 459 Polsko I 330 688 Kralovéhradecky kraj - 1 666 345
Sifedocesky kraj . 525 827 Karlovarsky kraj - 1622 363
Slovensko I 288 348
Liberecky kraj . 463 831 Liberecky kraj . 1394 045
Karlovarsky kraj . 424 587 Spojene staty I 189 385 Stredotesky kraj . 1 365 652
Moravskoslezsky kraj . 364 239 Velké Britinie & Sever. | 130 558 Moravskoslezsky kraj . 1022 265
Plzensky kraj l 333375 Plzensky kraj . 946 014
Rakousko I 102 546
Zlinsky kraj . 314 324 Zlinsky kraj . 927 125
Olomoucky kraj I 272 880 talie | 102 274 Olomoucky kraj l 808 789
Kraj Viysogina I 256 361 Kraj Vysotina I 711729
I Vye Ukrajina | 98 747 JVye
Ustecky kraj I 253 597 Ustecky kraj l 688 031
Mizozemsko | 93 734

Pardubicky kraj I 205 758

Pardubicky kraj

I 598 694

3,70

Primérna doba pobytu (dny)

Némecko I 1781630

Polsko § 651320

Slovensko I 620 595

Spojené staty | 509 230

Velka Britanie a Sever... | 375664
Mizozemsko | 274 610

ltalie | 272 629

lzrael | 266 652

Spanélsko | 250 291

Czechlourism
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Cestovni ruch v Cesku — pfenocovani 3.Q 2025/cizinci

3 281 686 8 033 423 3,45

Pocet pfijezd Pocet prenocovani Pramérna doba pobytu (dny)

PRENOCOVANi KRAJE TOP 10 ZEMi

Némecko
Karlovarsky kraj - 825818
Polsko
Jihomoravsky kraj - 486 424

JihoEesky kraj - 447 693 Slovensko

1781630

651 320

620 595

Kralovéhradecky kraj . 311321
Spojené staty 509 230
Stfedocesky kraj . 237 818
Plzefisky krsj . 214 921 Velka Britanie a Severni Irsko - 375664
Ustecky kraj l 191636 Nizozemsko - 274610
Liberecky kraj I 177 623
Italie - 272629
Moravskoslezsky kraj I 165 140
Olomoucky kraj I 109 095 Izrael - 266 652
Zlinsky kraj I 100 036
Spanéisko 250 291
Kraj Vysotina I 69 011
Ukrajina 215581
Pardubicky kraj I 66 638

CzechTourism 11.11.2025 \ 4



Cestovni ruch v Cesku — pfenocovani 3.Q 2025/rezidenti

4 571 366 13 183 784 3,88

Pocet prijezdd Pocet pfenocovani Pramérna doba pobytu (dny)

PRENOCOVANi KRAJE

1827 807

Jihoéesky kraj

Jihomoravsky kraj 1393 265

Kralovéhradecky kraj 1355024

Liberecky kraj 1216 422

1127 834

Stfedocesky kraj

Moravskoslezsky kraj 857 125

Zlinsky kraj 827 089

Karlovarsky kraj 796 545

Plzefsky kraj 731093

699 694

Olomoucky kraj

Hlavni mésto Praha 680 717

Kraj Vysocina 642 718

Pardubicky kraj

532 056

496 395

Ustecky kraj

CzechTourism 11.11.2025 \ 5



Cestovni ruch v Cesku — pfijezdy 3.Q 2025
NejvysSsSi meziro€ni narust

= Spojené arabske emiraty + 34 %
= Turecko +32 %

= Argentina +24%

= Japonsko +22 %

= Slovinsko +21 %

Czechlourism 11.11.2025 | 6



Cestovni ruch v Cesku — meziroéni srovnani 1. - 3. Q

Pocet prijezdd v letech 2012 - 2025

17815071 18317572

16750844 17299097 17 319 897
15132 593

15754 997

14 448 277

13 607 748

10 173 490

11 974 509 12174 513 12251742
8370138

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Pocet prenocovani v letech 2012 - 2025

44721609 45704132 44910736 45536873 46780914
40 346 060

42746 439

38016670 59830781

35115937 35032924 34 437 677

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pramérna doba pobytu v letech 2012 - 2025

393 3,88 3,81 3,79

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

29 257 087

24 204 504

2023 2024 2025

3,67 3,64 388

CzechTourism 11.11.2025 \ 7



Cestovni ruch v Cesku leden - zari

02023 #2024 » 2025

2022
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Letni sezona 2025 v datech — prijezdy v HUZ
(DCR domaci hoste, PCR cizinci)

Celkem DCR PCR
2,7 mil. 1,6 mil. 1,1 mil.

Cervenec

Celkem DCR PCR

Srpen , , ,
3,0 mil. 1,8 mil. 1, 2 mil.

Celkem DCR PCR
2,2 mil. 1,2 mil. 1,0 mil.

s N/

Zari
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Priimérné utraty zahraniénich turistti v Cesku v 1. pol. 2025

UTRATA CELKEM UTRATA PREDEM UTRATA PRI POBYTU
(na osobu a den) (na osobu a den) (na osobu a den)
Belgie 4 746 KC 2 282 K¢ 2 464 K&
Svédsko 3967 K& 1739 KE 2 228 K&
USA 5747 KE 3 830 K& 1917 K&
Spanélsko 3 802 K& 1983 K& 1819 K&
Spojené kralovstvi 3 543 KC 1 830 K& 1712 KE
Japonsko 7 821 KE 6 159 K¢ 1662 KC
Madarsko 2 765 K¢ 1 119 KC 1 646 K&
Francie 3521 K¢ 1 899 K¢& 1622 K&
Italie 3 188 K& 1612 K& 1575 K&
Portugalsko 2879 KE 1 549 K¢ 1 330 KE
Rakousko 2317 K& 1015 KE 1 302 KE
Nizozemsko 2 334 K& 1106 KE 1228 KC
Némecko 2162 K& 1048 K¢ 1114 K&
1816 K& 927 KC 889 K¢
3 966 K¢ 3 248 K& 718 KC
Slovensko 1 343 KC 684 K¢ 659 K¢
Ukrajina 1153 K& 752 KC 401 K&

Zdroj: Tracking PCR a DCR
CzechTourism 11.11.2025 | 10



Utraty zahraniénich navstévnika dle krajo

Utraty zahrani¢nich navstévnika

Praha
Stfedocesky I
Jihomoravsky NG
Ustecky |EE—
Jihocesky NG
Karlovarsky NN
Liberecky INNEEGEGE
Vysocina [N
Kralovéhradecky I
Zlinsky 1IN
Moravskoslezsky N

Plzerisky
Pardubicky Il
0 10 20 30 40 50 60

m Vyletnik mTurista

Absolutni dominance Prahy, (dano
vyznamem Prahy pro PCR),
priéemz vétSina vydaju pochazi od
turistu

Druhy nejvyssi objem utrat ve
StfedoCeskeém kraji diky vysokym
utratam a poctu vyletnika (vliv
blizkosti Prahy)

Relativné vyssi podil zahraniCnich
turistu (oproti vyletnikim) Ize vidét
v Jihomoravském, Usteckém,
JihoCeském a Karlovarskem kraji

CzechlTourism

11.11.2025 | 11



Kampaneé v roce 2025
1. Globalni Online Image

Cil: Podpora aktivniho turismu a lazenstvi —
koncept Unexpected Wellbeing
K Sesti vybranym turistickym aktivitam 7
videospotu (15”) a 14 verzi vizuall
Kazdy kraj zastoupen jednim vizualem
Rozpocet: 30 mil. KE v¢é DPH
Rozsah: Hlavni kampan v 10 zemich
vybranych dle bonity a cen meédii ve 3
skupinach dle priorit
« 1. Némecko, Polsko, UK, Slovensko,
- 2. Francie, Spanélsko, Nizozemsko,
Italie, Rakousko,
« 3. Dansko.
2 faze - jarni a podzimni, kazda v délce
trvani 6 tydna

Czechlourism
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2. Search, konverzni, produkt

Always on PPC search 1 - 12/25 4,2 mil. K¢
Konv. USA/EU
0y B

1,5mil. K¢ 10 mil. K¢

O Search: osloveni cestovatelu, ktefi jeSté nemaji jasno, kam vyrazit a pfivést je na
specialni weboveé stranky visitczechia.com

» Zaméreni: na 4 sousedni zemé + Velka Britanie, Madarsko, évycarsko
0 Konverzni kampan (s méfitelnym dopadem)
» Cil: zvySeni povédomi o destinaci + podpora prodlouzeni pobytu
» OTA kamparn probiha v USA, druha v Evropé (vybér zemi a forem propagace
vychazi z vyhodnoceni stavajicich kampani tak, aby efekt byl co nejvétsi)

O Propagované produkty: golf zaméfeno na Skandinavii, Lazné — zaméfeno na Némecko

CzechlTourism

——— Discover

Czech Republic

#VisitCzechia

-

unexpected green
_therapy

#VisitCzechia

In this land, golfing feels
like a spa retreat.

11.11.2025 \ 13



3. Co-op V4 & EuropeanTravel Commission Discover

Discover Central Europe kampari v Ciné

%
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Central
Europe

www.discover-ce.eu

Spole€na aktivita zemi V4 + grant od ETC 100 000 €
Celkovy rozpocet: 266 000 €
Prostiedky zemi V4: 166 000 EUR + 100 000 € zETC

Nazev kampané: Central Europe: "Taste Local, Travel Green"

Téma kampané: Cilem je pfedstavit region stfedni Evropy Cinskym cestovatelim
prostrednictvim spoleCné historie, kulturnich vazeb a gastronomie. Kampan klade
diraz na udrzitelnost a propojuje vSechny c&tyfi zemé do jednoho tematického
itinerare.

Cil: Podpora pfijezdového cestovniho ruchu z Ciny do regionu stfedni Evropy
prostfednictvim propagace autentické gastronomie, méné znamych zazitki a
ekologickych zpusobl cestovani. Kampan pfispiva k odpovédnému turismu a
podpofe mistnich komunit. Zamérfuje se na zvySeni povédomi o znacCce Discover
Central Europe a motivaci k realnym navstévam regionu, coz povede k
méfitelnému rustu poctu Cinskych turistd a pfispéje k udrzitelnéjSimu rozvoiji
cestovniho ruchu.

Forma: kombinance influencer aktivit a OTA kampané.

Realizace: Cerven - prosinec 2025

CzechlTourism
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4. V4 - Online kampan Discover Central Europe v USA

» zvySit povédomi o stfedni Evropé jako propojeném multi-country
regionu v obdobi pfed Vanoci a posilit consideration a umysl cesty v
roce 2026/27.

4 « 37 000 EUR v¢. DPH
ROZ pOC@t « Trhy: USA / Kanada

Cil kampaneé

» Obyvatelé USA a Kanady ve velkych metropolich, pfijem 150 000+ USD ro¢né,
zajem o kulturu, historii, gastronomii a autentické evropskeé zazitky, alespon 1
zahrani¢ni cesta ro¢né, stfedni az vyS$Si cestovni segment.

Cilové skupiny

» pfelom listopadu / prosince (Vanocni/pfedvanoc¢ni obdobi)

Planovana realizace

 Display / Native / Video (non-skippable) + retargeting

Typy kreativy

V ‘ t * min. 3 500 000 impresi / views
VS u py finalni report: CPT, ROAS, search & bookings pro jednotlivé zemé

Czechlourism 11.11.2025 | 15



5. Eurosport TV kampan 2025 — Unexpected Wellbeing

Cil kampané

o Podpora incoming turismu zejmeéna z bonitni Evropy
o Zamérfeni na aktivni dovolenou a wellbeing

o Posileni globalni kampané ,Unexpected 25°

Hlavni parametry

o Termin vysilani: 3. 11. - 3. 12. 2025
o Zasah: 51 evropskych trhu

o Investice: 120 000 EUR

o Celkem 210 TV spotu (Eurosport 1 + Eurosport 2)

o Vice nez 23 miliont zobrazeni

Klicové komunikaéni linky

o #VisitCzechia

o Kudyznudy.cz (Cesko a Slovensko) — téma ,Ceské hory*

Obsah spotu

o Cyklostezky, MTB, péSi turistika
o Lazné a wellness

o Lyzovani a snéznice

Czechlourism
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6. Online kampan Philadelphia 2025

Téma: Nejlepsi éas pro navstévu Ceska

o Termin: 3. 11.-3. 12. 2025

o Lokalita: USA — primarné Philadelphia, rozSifeni na severovychod
o Rozpocet: 2 524 500 K& (v€. DPH)

Cil kampané }
o Predstavit #VisitCzechia a propagovat Cesko jako atraktivni cil diky pfimému
letu Philadelphia—Praha. 3

Cilova skupina

o Ameri€ané ve véku 35-54 let, zejména pary a baby boomers
o prFijem: 100-155 tis. USD ro¢né

o podnikaji dvé a vice zahraniCnich cest ro¢né

o hledaji autentické kulturni a historické zazitky

Média a formaty o A l
o Socialni sité (FB, IG) T C h

o Velké bannery I me to Zec I n @
o Celkem 15 variant

o Web a landing page (VisitCzechia.com)

Obsah landing page: kultura, architektura, tipy co délat, Prague City Card, ubytovani,
vanocni trhy, odkazy na LetiSté Praha a Prague City Tourism

Czechlourism 11.11.2025 | 17


https://www.visitczechia.com/en-us/destinations/prague

Czechlourism

Dekuji za pozornost!
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