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MERENI VYSLEDKU KOMUNIKACNI
KAMPANE CHRANENYCH OZNACENI

Termin dotazovani: Cerven 2017
Termin predchoziho méreni: zari 2015, cerven 2016
Pocet respondent(i: 1316

Pro cilovou skupinu spotrebitelli byl zvolen kvantitativni vyzkum.
Dotazovani v ramci pravidelného omnibusového Setreni, doplnéno
o boost tri cilovych skupin metodou on-line dotazovani

Metodika: osobni dotazovani (CAPI) + online (CAWI)

Pro cilovou skupinu odborna verejnost (vyrobci a zpracovatelé,

obchodnici, u€astnici z gastronomie) byl zvolen taktéz kvantitativni
vyzkum

Metodika: hloubkové rozhovory (In Depth Interviews)
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Znalost znacek kvality potravin

Témér polovina zna znacky kvality alespon zbézné. Stale zeny nad 20 let a
vysokoskolaci patri mezi skupiny obyvatel, které znaji tyto znacky lépe.

Necela pétina o znackach kvality slysela pod nazvem ,,slunicka®.
Mladi lidé je pod timto jménem znaji o néco vice.
Tretina dava pri ndkupu prednost vyrobkim s oznacenim kvality.

Dulivéra v narodni i evropska oznaceni pomalu stoupa, pouze 1/3 dotazovanych
nedéla rozdil.

V eV

Ve spontanni znalosti zustava na prvnim misté znacka Klasa, ktera je nezndméjsi
mezi vsemi znaCckami kvality potravin.

Spontanné si na evropska oznaceni vzpomenou 2 % lidi.
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Podporena znalost znacek kvality potravin

Nyni Vam predlozim nékolik znacek, kterymi mohou byt oznaceny
potravinarske vyrobky v ceskych obchodech. Které z nich znate, o kterych
vite, ze existuji?

87

Klasa [N 57
N, 39

e Fena
Cesky virobek N 7 Podporena znalost
76 vsech znacek

I 39
I kvality véetné téch

Regionalni potravina

evropskych roste.
Od pocatku méreni:
. CHZO: 7 % 1
. Z71S:3% 1
. CHOP: 8 % 1

Chranéné zemeépisné oznaceni

\. 28 %

Zarucena tradicni specialita

Chranéné oznaceni puvodu

m Zari 2015

(vn=1329)
m Cerven 2016
(n=1330)

~ www.oznaceni.eu m Cerven 2017
ZAKLAD: Vsichni respondenti [Gdaje v grafu v %] (n=1316)
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Plivod znacek kvality potravin

Je plvod této znacky narodni, tedy je to ceské oznaceni kvality nebo je to
celoevropské oznaceni, které pridéluje Evropska unie?

Nevim N

m Ceska znacka M Evropska znacka

S8 A7
8% EAV
87 WM

% i3
g s

Klasa - ZaFi 2015
Klasa - Cerven 2016
Klasa - Cerven 2017

1150
1159
1166

828
955

Cesky vyrobek - Zaif 2015
Cesky vyrobek - Cerven 2016

Cesky vyrobek - Cerven 2017 NS IER 1002
Regiondinf potravina - Zaif 2015 N gsmmmea 7 517
Regionalnf potravina - Cerven 2016 NS rAET9" 579
Regionalni potravina - Cerven 2017 [N wa 6 593
R Zarutend tradi¢ni specialita - Zafi 2015 N2 - 6 | 135
@ Zorucens wadieni speciiita - Cerven 2016 G A I W 15 15> .
— Zarucena tradi¢ni specialita - Cerven 2017 IO © 168 S pOStu pem casu
it Chranéné zemapisné oznaceni - 74t 2015 [RST EEEEEEGAEEE 0 150 Stadle vice lidi spravné
H 't Chranéné zemépisné oznaceni - Cerven 2016 [0 ¢ 221 ;s g7 ,
C sy
w2 Chranéné zemépisné oznaceni - Cerven 2017  [ISIN I N 10| 251 uvadi u eerPSkVCh
\V4 . (LX) (-]
Chransné oznaten pivody - Zari 2015 [0 INEEEEGEG—TE— 7 52 ZNAcek jejich puvod.
Chranéné oznaceni pivodu - Cerven 2016  [ERZNN YN 22 137
Chranéné oznacenf pavodu - Cerven 2017  [IEETSIIN Y- M 12 180
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Kde znacky zaznamenali?

Kde vsude jste tyto znacky, oznaceni vidél(a)?
8
%

Na potravinach

V televizi —0154

Poutace a letaky v obchodech _?? NEJCaS,tEJI Sl reSponfjent'_
_2 obeznameni se znackami
Nainternetu EEE— ga kvallty_]lch vsimli na obalech
., 1 potravin.
Propagacni akce v obchodech I fé
I y
Na inzeratu v ¢asopise N ilf Zeny si jich vice vsimajl v
—— inzeratech, mladez na internetu
Na billboardech, plakatech == ﬁ y a v televizi.
_ i o 1 Zari 2015 (n=1259)
Na inzerdtu v novinach I 1%
I 5
Propagacni akce na vystavach = 3 = Cerven 2016 (n=1261)
Na plakatech na stanicich MHD =4§> m Cerven 2017 (n=1273)

V rozhlase l%
[ |

V upoutavkach v kiné = %

~ Www.0oznaceni.eu
ZAKLAD: Respondenti, ktefi znaji alespori jednu znacku kvality [Udaje v grafu v %)]
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Porovnani kvality domaciho a evropského
oznaceni

« Ctvrtina oslovenych vnima vyssi kvalitu u evropskych znaéek kvality,
necela polovina naopak u ceskych.

« Mladilidé do 19 let a osloveni s VS vzdélanim trochu vice véFi ve vyssi
kvalitu evropskych znacek nez jini osloveni. Naopak polovina zen veéri,
ze Ceské znacky maiji vyssi kvalitu.
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Potrebnost evropskych oznaceni kvality

* Neceld polovina oslovenych se domniva, ze evropské znacky kvality jsou
potrebné. Pouze kazdy desaty si mysli, Ze jsou zbytecné.

* Tradicné dvé tretiny oslovenych véri, ze by verejnost méla dostavat vice
informaci o evropskych znacenich.

« Zeny a mladilidé do 20 let ¢ast&ji zastavaji nazor, Ze je prospééné vice informovat
verejnost o evropskych znackach kvality.

Myslite si, ze by pro zvyseni nakupu a spotreby potravin s oznacenim kvality, které vydava Evropska unie, bylo
prospésné, kdyby o nich verejnost dostavala vice informaci?

m Ur¢ité by to pomohlo m Spise by to pomohlo Nemélo by to vliv m Spise by to uskodilo m Urcité by to uskodilo

) www.oznaceni.eu
ZAKLAD: Vsichni respondenti [Udaje v grafu v %]
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Ochota priplatit si dle segmentu

Jste ochoten/na si za vyrobky potravin s oznacenim kvality, které vydava
Evropska unie, priplatit?

m Urcité ano m SpiSe ano m SpiSe ne m Urcité ne

ZAKLAD: Vsichni respondenti [idaje v grafu v %]

* Stabilni s mirnou
tendenci rustu.

* Asi 40 % oslovenych
jsou ochotni si za
evropské znacky kvality
priplatit.

e ..pfiCemz priplatit si
odmitaji predevsim
muzi nad 20 let.

Www.oznaceni.eu

POTRAVINARSKA Kampati financovana  EVROPSKA UNIE PODPORUJE
KOMORA il KAMPANE ZAMERENE
CESKE REPUBLIKY

z )
o O romubiky NA PROPAGACI TRADIC




Vnimani znacek kvality potravin v prubéhu
kampané

e Zvysuje se povedomi o tom, ze evropské znacky oznacuiji kvalitu potravin. VétsSina z
téch, kteri tyto znacky znaiji, véri, ze vyrobky jsou skutecné kvalitni.

Reknéte mi, do jaké miry s témito vyrobky souhlasite nebo nesouhlasite
« verim, ze vyrobky s témito znackami jsou skutecneé kvalitni (78 %)

« Je poznat, ze znacky oznacuji kvalitu (75 %)

* libi se mi po vytvarné strance (70 %)

« verim tomu, ze tyto znacky ulehcuji vybér potravin (69 %)

« znacky se dobre pamatuji (66 %)
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Celkovy vliv evropskych znaceni kvality

Index vlivu evropskych znaceni Vliv evropskych znacek

B Qvlivhéni znacenim B Neovlivnéni znacenim

kvality od minulého roku

vzrostl. Nyni témér tri

znacky znaji, se jimi nechaji
. do urcité miry ovlivnit,
Cerven 2017 (n=369) 72 28 e

nejvice Zeny.

Pozn.: Index vlivu evropskych znaceni kvality je zkonstruovdn z otdzek:

13. Dalo by se Fici, Ze jste se diky oznacenim kvality, které vydava Evropskad unie,
zacal(a) vice zajimat o kvalitu ceskych potravin?,

14. Dalo by se fici, Ze jste diky oznacenim kvality, které vydava Evropska unie,
zacal(a) castéji kupovat kvalitni, ceské potraviny?,

15. Rekl(a) byste, Ze kdyZ kupujete potraviny a mdte moznost vybéru, snazite se
vybirat ty, které maji nékteré z oznaceni kvality, které vydava Evropska unie?

— jestliZze respondenti uvedli souhlas s jednim z vyrokd, maji na né evropskd znaceni vliv.
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Zajem o kvalitu ceskych potravin

Dalo by se Fici, ze jste se diky oznacenim kvality, které vydava
Evropska unie, zacal(a) vice zajimat o kvalitu ¢eskych potravin?

m Urcité ano m SpiSe ano m Spise ne m Urdcité ne

e -.
e --

ZAKLAD: Respondenti, ktefi znaji alespoii jedno evropské oznacenikvality, [idaje v grafu v %]
www.oznaceni.eu

Rapidni pokles lidi
S vyraznym
nezajmem.
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Preference potravin s evropskym oznacenim pri nakupu

Rekl(a) byste, Ze kdyz kupujete potraviny a mate moznost vybéru, snazite
se vybirat ty, které maji nékteré z oznaceni kvality, které vydava Evropska
unie?

m Urcité ano m SpiSe ano m Spise ne m Urcité ne

* Pokud uz osloveni znaji
evropské znacky kvality,
dveé pétiny z nich se
snazi vybirat spisSe
vyrobky s témito
oznacenimi.

Cerven 2016 (n=339)

Cerven 2017 (n=369) &

ZAKLAD: Respondenti, kteff znaji alespoii jedno evropské oznacenikvality, [Udaje v grafu v %]
www.oznaceni.eu

POTRAVINARSKA Kampan financovana  EVROPSKA UNIE PODPORUJE
KOMORA e KAMPANE ZAMERENE
CEsKE REpUBLIKY 2 Goakd ropubliy NA PROPAGACI TRADIC




Povedomi o reklamach na oznaceni kvality

» Z oslovenych, kteri znaji evropské znacky kvality, 15 %
zaznamenalo na né reklamu.

* Pokud respondenti vidéli néjakou reklamu na evropské znacky
kvality, pétina si jich vybavuje konkrétne.

* 20 % dotazovanych popsalo nejcastéji reklamu, ve které okolo
stolu jsou mysi a bavi se o Jihoceské Niveé, ze je nejlepsi.
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Znalost a hodnoceni TV spotu

* Vice lidi poznava obé reklamy nez loni. JihoCeska Niva je znaméjsi, poznavaji ji
dveé tretiny respondentl, pro vétsinu je to srozumitelnd reklama a dobre
zapamatovatelna.

 Televizni spot na Ceské pivo je pro vétsinu divak( srozumitelny a snadno
zapamatovatelny, nicméné nevzbuzuje u divakl tolik zajem.

Reklama Znaji | Srozumiteln | Zapamato | Vyrazna | Presvédci | Vzbuzuje
(vzévorce udaj | (Uritd+ 4 vatelng | (Urcité+ va zajem
z minulého roku) | spiseano) (Uriité + spise (Urcits + spige | SP€M) | kits + spite (Uréits +
ano) ano) ano) spiSe ano)

Pivo

30 (22) 88 (87) 74 (73) 65 (63) 59 (57) 52 (51)
2017 (2016)
Niva

69 (48) 93 (90) 90 (86) 87 (80) 77 (72) 72 (67)
2017 (2016)
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Znalost TV spotu: JIHOCESKA NIVA

Videél(a) jste tuto reklamu?

Televizni reklamu na
Jihoceskou Nivu vidély
uz vice nez dvé tretiny
dotazanych. Tato
reklama je vyrazna,
nebot vétsina oslovenych
dokaze s jistotou Fici, zda

Urcité ano ji vidéla ¢i nikoli.

58%

Urcité ne
24%

Spise ne
4%
Nevim

3%

Spise ano
10%

ZAKLAD: Vichni respondenti, n=1316 [Udaje v grafu v %]
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Hodnoceni TV spotu: JIHOCESKA NIVA

U kazdého vyroku mi prosim reknéte, zda s nim

souhlasite nebo nesouhlasite. .

B Urlité ano M Spise ano Vlbec nevim  m Spisene  mUrcité ne

Snadno zapamatovatelna -II

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=1316 [Udaje v grafu v %]
www.oznaceni.eu
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Televizni spot ziskal
vyrazné lepsi hodnoceni
nez spot na pivo. Tato
reklama je prakticky pro
vsechny srozumitelna. U
dvou tretin vzbuzuje
zajem.
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Znalost reklamy: CESKOBUDEJOVICKE PIVO

Videél(a) jste tuto reklamu?

Urcité ano
15%

Spise ano
Urcité ne 14%
48%
Nevim
8%
Spise ne
15%

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=1316
[udaje v grafu v %]

Asi tretina respondentu vidéla reklamu

na CESKOBUDEJOVICKE PIVO, naopak

polovina ji urcité nezaznamenala, coz

je stejné jako minuly rok.
WwWww.0zZnacenmnil.eu
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Kde ji vidél(a)?

Na Internetu

V casopisech -

V novinach 13

Nevim

ZAKLAD: Respondenti, ktefi vidéli tuto reklamu, n=382 [Udaje v grafu v %]
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Znalost reklamy: CESKE PIVO

Vidél(a) jste tuto reklamu? Kde ji vidél(a)?

Urdité v [

ano Spise Letaky obchodi 35
8% V casopisech 16
Nevim .
7% Na Internetu . 16
Spise ne V hovinach . 14
Urcité 15% _
he Jinde I 9
64% Nevim 12

ZAKLAD: Respondenti, kteff vidéli tuto reklamu,

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=1316 n=188 [udaie v arafu v %l

[Gdaje v grafu v %]

- Reklamu na CESKE PIVO
zaznamenalo asi 15 % oslovenych.
Dveé tretiny tuto reklamu nevidély.
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SOUTEZ

| Sbirejte evropskd slunitka kvality!

CHRANENE 0z ACEN! POVODU
. ' knin + Chamanxila Bohieaics « NaSovichd kysant et
 PaNshlick kape - Ve kS chuk - 2100 Qs

Ceske pivo opatfené znatkou CHRANENE ZEMEPISNE 0Z NACEN!
w&sk&mt?m oc‘l;anngmk o .n,., .ﬂmﬂ“‘ Starchrntrskd po - .m,%:n _
n pro u je pro Vas z: ou Y [ wﬁi’ -
et ey s pous e
surovin, pfisné kontrolovangch : 21523 ¥ - Kariavarsis oplacy « Kariovamhd mofhranky
v§robnich pestupd a nemé&nné chuti < sy -
a kvality. « Ty kape - Vilatisky fipad - Zac{easks pha
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+ Lipyala satoemy/ Lipwvsly sakim
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Znalost reklamy: JIHOCESKA NIVA

1da 1 ? .. . gw . v - .,
Videl(a) jste tuto reklamu? Kde ji vidél(a)? Jedineéna chut | °
originalu '
v
Urciteé T iZ @
ano Letéky obchod _ 35 ?N,S’m‘iff:uz
28% Na Internetu - 19 e l

V casopisech

' . V novinach 11
Spise .

Urcite
_IHocEsp,

43%

" , ano Jinde I
Spisene Nevim,o, 4
1% 4% Nevim 3 ;{}
ZAKI__AD:V5|chn| respondenti, n=1316 ZAKLAD: Respondenti, kteff vidéli tuto reklamu, n=543 [udaje v’y{a-f, —_— :
[udaje v grafu v %] qrafu v %] T : -

- Dve peétiny si vybavuji tuto
reklamu, nicméneé vétsina z nich
odkazuje spise na televizni verzi.
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Znalost reklamy: SPEKACKY

Videél(a) jste tuto reklamu? Kde ji vidél(a)?

Urcite
7%

ano mlnmzmhm OZNACEN

e
9% Nevim V casopisech - 16 Omﬁ:::;’;";:"' .
6% e
Uréité V novinach - 4 __Spekitky
ne Spise ne - e :
65% 13% Na Internetu - 14 :
Jinde . 7
Nevim 7
ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=1316 ZAKLAD: Respondenti, ktefi vidéli tuto reklamu, n=209 [udaje v wyyoenacenten
[Udaje v grafu v %] grafu v %] e

* Respondenti spravné tuto reklamu zaznamenali
nejvice v letacich obchodu.
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