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Cisté investice do rozhlasové reklamy

Cile a metodologie:

. Pravidelny odhad s kvartalni periodicitou
. Zachyceni narodnich i regionalnich investic
. Monitoring ,,neumi" Cisté investice

. Pravidelna pridana hodnota v ramci setkani nad vystupy Radioprojektu

Metodické rozdily oproti monitoringu:
. Zalozeno na expertnim odhadu élenti RS SKMO (udaje z CRO, RRM, MMS, RUS)
. Cisté investice = objem v cenikovych cenach

minus slevy

minus bartery

Nejsou odecteny bonusy agentur, zastupitelstvi ¢i obchodnikt

. Zalozeno na fakturovanych objemech, nikoli odvysilanych



Mezirocni vyvoj Q2 2014-2017 .«
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V druhem CcCtvrtleti (Q2 2017) predstavuji Cisté investice do
reklamy na radiich v CR objem 486,6 mil. K¢, to je o cca 200mil.
Vice, nez v predchozim ctvrtleti a zhruba stejné jako v minulém
roce.



Ctvrtletni vyvoj 2015-2017 (Y/Y,%)
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Trh rozhlasoveé reklamy v Q2 2017 rostl jen o 0,1%.



Sektory Q2 2017

Rostouci sektory v Q2 2017 Klesajici sektory v Q2 2017
Auto moto Finance
Statni sprava Doprava
Maloobchod
Elektronika

Agentury vs primy byznys

Agenturni trh klesal, primy prodej a regionalni trh vyznamné rostl. V
Q2 se tak zvysil odstup primeého prodeje od agenturniho.
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Vyhled pro Q3 2017

LetoSné je mezirocne silny prodej za Cervenec i srpen. To je spojeno
zejmeéna s celkem slabymi prijmy v téchto meésicich v lonském roce a
extrémneé silnym prodejem zari 2016.

Nejvetsi vyzvou bude zari 2017 - zejména s ohledem na kapacitu radii,
odvysilat poptavané mnozstvi reklamy

Ocekavame mirné zotaveni agenturniho prodeje, i kdyz investice od
pfimych zadavatell nepfekond - ty porostou rychleji

Ocekdvame narusty v segmentech: cestovani , volny &as, zdravotnictvi
a finance

Klesat bude zrejmé sektor statni sprava.

Na radio nebude mit vliv politicka reklama v predvolebnim obdobi (v

radiu zakazana).
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